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اشتغال پايدار، 

توازن منطقه اي ، 

اهداف بنيادي

مقاصد و آماج ها 

راهبردها و سياست ها 

اقدامات اجرايي مشخص

چشم انداز 

صادرات غير نفتي
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يكپارچه سازي برنامه ها
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جتماعي و فرهنگي صادراتراهبردها و سياست هاي مربوط به مساعد سازي محيط ا�

  راهبردها و سياست هاي مربوط به ارتقاء فن آوري درسطح ملي�

 راهبردهاي قانوني و مقرراتي و سياستهاي تجاري در سطح ملي �

راهبردها و سياستهاي رقابت مندي اقتصاد ملي�
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رات كالاها و خدمات مباحث عمومي رقابت مندي صاد�

كاهش قيمت تمام شده صادرات كالاها و خدمات  �

بازنگري ، اصلاح و طراحي مجدد مشوق هاي صادراتي با هدف تسهيل، روان سازي و افزايش اثربخشي مشوقها�
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صادرات  راهبردهاي توسعه و ارتقاء زير ساختهاي عمومي مناسب �

راهبردهاي ايجاد توسعه ، تجهيز ، بهبود زيرساخت هاي تخصصي صادرات كالاها و خدمات   �

راهبردهاي تسهيل تجارت و لجستيك تجارت �

راهبردهاي تامين مالي صادرات ، بانكي مورد نياز براي صادرات كالاها و خدمات �

 راهبردهاي توسعه بيمه هاي صادراتي و سرمايه گذاري�

دهاي مديريت كيفيت صادرات كالاها و خدمات ايران راهبر�

راهبردهاي ارتقاء بسته بندي كالاهاي صادراتي ايران �

 راهبرد هاي مديريت اطلاعات تجارت �

D
�(� �'�5  �
�����
�   � 
��
� ��=�
� �
�
سهم غالب بخش غير دولتي و دستيابي به بخش خصوصي توانمند  در صادرات و توليد  �

جديد ساختار  بنگاهها       ت�

.كمك به كاهش و رفع نقاط ضعف و تقويت نقاط قوت بنگاههاي صادراتي�

يكپارچه سازي بنگاههاي كوچك و متوسط �

خوشه هاي صادرات گرا   �

شركت هاي مديريت صادرات  �

كنسرسيوم ها �
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 شركت هاي بزرگ صادراتي  �

)  انكوباتورها (مراكز رشد �

هاي صنفي صنوف  داراي پتانسيل هاي صادراتي   شهركها و مجتمع ايجاد توسعه و بهبود�

بنگاه هاي تخصصي  �

اتاق هاي بازرگاني و صنايع و معادن ، تعاون ، تشكل هاي صادراتي �

جديد صادراتي و رشد پايدار صادرات فعلي  ) كالاها و خدمات(راهبردهاي توسعه محصولات 

ي فعليصادرات كالاها و خدمات صادراتتوسعه �

 تنوع بخشي به ظرفيت هاي صادراتي كشور و توليد كالاها و خدمات جديد صادراتي�

راهبردهاي ماندگاري در بازارها وتنوع بازارهاي صادراتي كالاها و خدمات ايران  

تحقيقات بازارهاي صادراتي�

 بازار–    برنامه هاي راهبردي بازاريابي و توصيه هاي محصول �

 )هاي فعلي در بازارفعلي محصولات (سهم بازار و افزايشحفظ �

تنوع بخشي به بازارهاي صادراتي  �

رويدادهاي بازاريابي و تجاري �

ها  ها و جشنواره نمايشگاه�

گذاري ، حقيقيت ياب  هيأت ها ي تجاري، بازاريابي، سرمايه�

ساير رويدادهاي مرتبط با تجارت �

تبليغات و نام و نشانها�

مشترك ، تشكل هاي ايرانيان مقيم خارج اتاق هاي �

حضور فيزيكي دايمي در بازارهاي صادراتي �

آموزشهاي تخصصي بازاريابي�

   خدمات تخصصي بازاريابي صادراتي �

راهبردهاي توسعه روابط اقتصادي وتجاري دوجانبه وچندجانبه وتوسعه زيرساختهاي تجارت ايران 

سياست هاي عمومي   �

 دو جانبه موافقت نامه هاي�

چند جانبه  ،منطقه اي و بلوك بندي ها  �

سازمانها و مجامع بين المللي مرتبط با تجارت �

توسعه تجارت بين كشورهاي اسلامي �

ارتقا و بهبود مبادلات مرزي با كشورهاي همسايه�

ارچوبهاي جهانيپيش بيني موضوعات موثر بر توسعه صادرات در موافقتنامه هاي دو جانبه و چند جانبه بر اساس چ�

)   WTO(سازمان جهاني تجارت �

  راهبردهاي توسعه صادرات استانها  

سازمان اجرايي و مديريت راهبرد ملي صادرات ايران 

سياست گذاري و يكپارچه سازي �
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راهبردهاي تغييرات نهادي و سازماني ضرور براي توسعه صادرات غيرنفتي �
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م توسعه                                            صادرات غيرنفتي در برنامه چهار

ميليارد دلار: ارزش

درصد تحققعملكرد

اهدافسال
با احتساب 

ميعانات گازي

بدون احتساب 

ميعانات گازي

13848,5

اهدافسال

1111

13859,516,713175,8137

138610,52115,3200145

138711,62318199157

آمار كارشناسي شده گمرك: ماخذ�

واردات دربرنامه چهارم توسعه

:     ارزش

ميليارد دلار 

درصد تحققعملكرداهدافسال

13843239,7124,1

13853441,4121,8

138636,548,3132

138739,855,8140

آمار كارشناسي شده گمرك: ماخذ�
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استان بدون احتساب ميعانات گازي طي برنامه چهارم توسعهعملكردآمار صادرات غيرنفتي 

)ميليون دلار(ارزش صادرات  )هزارتن(وزن صادرات  سال 

13842412618

138530831022

138655282398

138774734320

آمار كارشناسي شده گمرك: ماخذ�

ازي  سالهاي طي برنامه عملكردآمار صادرات غيرنفتي استان به انضمام ميعانات گ

چهارم توسعه

)ميليون دلار(ارزش صادرات)هزارتن(وزن صادراتسال

138497163209

1385118855061

1386136628140

1387148459266

آمار كارشناسي شده گمرك: ماخذ�
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احكام برنامه پنجم در حوزه بازرگاني

)لفيق مصوبه كميته ت( احكام برنامه پنجم ����

 تبصره2 بند و 3 ماده ، 5احكام تنظيم بازار :   قسمت اول 

 تبصره7 بند و 16 ماده ، 6احكام مرتبط با تجارت خارجي:   قست دوم 

 بند 4ماده و 4احكام  مديريت روابط اقتصادي خارجي:   قسمت سوم

 تبصره4 بند  و4ماده ، 2احكام جذب سرمايه گذاري خارجي:  قسمت چهارم

 تبصره2 بند و 3 ماده ، 5:   احكام تنظيم بازار شامل ����

وري شبكه توزيع   ارتقاء كارايي و بهره-1ماده

 واگذاري امور توزيعي تنظيم بازار به تشكل هاي صنفي -2ماده 

 حمايت از حقوق مصرف كنندگان-3ماده 

)جره واحد تجاري و ايران كد ايجاد پن(  توسعه كاربردهاي تجارت الكترونيكي  -4ماده 

 تولي گري سازمان توسعه تجارت ايران در تفسير و تحليل داده هاي بازرگاني خارجي -5ماده 

 تبصره7 بند و 16 ماده ، 6:  احكام  مرتبط با تجارت خارجي شامل ����

  شوراي عالي تجارت خارجي به رياست وزير محترم بازرگاني -1ماده 

رمايه صندوق ضمانت ايران   افزايش س-2ماده 

اي با همراستايي واردات با سرمايه هاي متناسب تعرفهاعمال حمايت(  مديريت واردات كشور-3ماده 

گذاري خارجي، مديريت كنترل و ترخيص كالا ها ، ممنوعيت ايجاد موانع غير تعرفه اي و غير فني براي 

)واردات و اقدامات حفاظتي، جبراني و ضد دامپينگ  

% 50به حداقل ...           افزايش سهم تشكل ها، شبكه ها و خوشه ها و (  مديريت صادرات كشور-4ماده 

كل صادرات غيرنفتي، اعطاي كمك ، ممنوعيت ماليات براي صادرات كالاهاي غيرنفتي، عوارض ويژه

ر داخلي و مجاز بودن براي صادرات مواد خام ، معافيت كالا و خدمات و اخذ هرگونه  مجوز تنظيم بازا

صدور كليه كالاها و خدمات و ممنوعيت تغيير كاربري طرح ها و زيرساخت هاي توسعه صادرات ايجاد 

)شده از حمايت هاي مستقيم و غيرمستقيم و بلاعوض دولت 
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 توسعه تعامل مناطق آزاد و ويژه اقتصادي با اقتصاد ملي-5ماده 

ري در مناطق آزاد تجاري و صنعتي  مديريت واحد گسترش سرمايه گذا-6ماده 
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 بند4ماده و 4:   احكام  مديريت روابط اقتصادي خارجي شامل ����

 مديريت فرآيند الحاق به سازمان جهاني تجارت -1ماده 

 مديريت روابط اقتصادي خارجي-2ماده 

 تشكيل صندوق كمك هاي توسعه اي -3ماده 

د مراكز تجاري، اعزام رايزنان بازرگاني، راه اندازي شعب ايجا(  توسعه حضور در بازارهاي هدف -4ماده

)سازمان توسعه تجارت 

 تبصره4 بند  و4ماده ، 2:   احكام  جذب سرمايه گذاري خارجي شامل ����

 تشكيل شوراي سياستگذاري به رياست وزير امور اقتصادي و دارايي-1ماده 

شركت در ايران، بازنگري اساسنامه سازمان مجاز بودن ثبت ( افزايش سرمايه گذاري خارجي -2ماده 

)سرمايه گذاري 
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 بخش بازرگاني خارجي استان بوشهر SWOTآناليز 

)Strength( نقاط قوت 

 تن خرما150,000وجود شش ميليون اصله نخل و توليد سالانه .1

وجود نيروهاي متخصص و مراكز تحقيقات كشاورزي و شيلاتي در استان .2

 هكتار از اراضي استان جهت پرورش ميگو 40,000مستعد بودن حداقل .3

( وجود اراضي مناسب در استان جهت كاشت محصولات گلخانـه اي در فـصل زمـستان                 .4

... )توليد گوجه فرنگي و 

اخذ استانداردهاي بين المللي توسط واحدهاي توليدي فرآوري آبزيان استان .5

 بخش هاي آبزيان و نخيلاتوجود صنايع فرآوري و بسته بندي در.6

)نخيلات ( سابقه ديرينه مردم در امر صيادي و كشاورزي .7

 كيلومتر مرزآبي با خليج فـارس و حـوزه هـاي وسـيع بنـدري ، شـيلاتي و                    625وجود  .8

گردشگري 

برخورداري از بنادر متعدد بزرگ و كوچك تجاري و صيادي.9

ها و نواحي صنعتي در استان تعدد مناطق ويژه اقتصادي با رويكردهاي مختلف و شهرك.10

 ميليارد تن ذخاير مواد معدني در استان با مزيت صادراتي4وجود .11

برخورداري از سواحلي زيبا و كم نظير و اكوسيستم هاي مستعد به ويژه جنگل هاي حرا                . 12

جهت جذب گردشگران داخلي و خارجي در فصول مساعد سال 

ارس جنوبي و شمالي و صنايع پتروشيمي       ذخاير گاز دنيا در حوزه هاي گازي پ       % 10وجود  .13

و صنايع پايين دستي با ظرفيت هاي وسيع صادراتي 

آشنايي ديرينه مردم با امر تجارت و بازرگاني و ارتباط با كشورهاي خليج فارس . 14

از جملـه مركـز     ( وجود مراكز آموزش تخصصي در دسـتگاههاي اقتـصادي و بازرگـاني             .15

 هاي مرتبط با تجارت و بازرگاني در دانشگاهها و مراكـز                       رشته           )آموزش كشتيراني 

آموزش عالي استان 

وجود فرش ، گبه و صنايع دستي منحصر به فرد در استان .16

وجود ظرفيت هاي وسيع بندري در حوزه پارس جنوبي و طرح هاي توسعه اي در حـوزه                 . 17

بنادر و گمركات استان 

پروژه هاي صادراتيتوجه ويژه دولت به صادركنندگان و حمايت از . 18
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اهتمام دولت در احياء مجدد كارگروه توسعه صادرات در استان ها. 19

جهت گيري برنامه پنجم توسعه به توسعه صادرات محصولات با فن آوري بالا و حمايت از       .20

صادرات خدمات فني مهندسي 

وجود انگيزه در دستگاهها براي ارتقاء تجارت خارجي در استان . 21

ر حوزه هاي حمل و نقل هوايي و دريايي براي صادرات ظرفيت هاي بالفعل د. 22

قدمت تجارت در استان و وجود اتاق بازرگاني و صنايع و معادن.23

امضاء تفاهم نامه طرح هدايت صادرات بين وزارت بازرگاني و وزارت كشور و توجه نهـاد                . 24

يدي استانداريها به امر صادرات در قالب جهت دهي اختصاص تسهيلات به بنگاههاي تول            

داراي توجيه صادرات گرا در كارگروه اشتغال 

توانايي بالفعل نيروهاي انساني سازمان هاي اقتصادي تجاري استان . 25

)Weakness( نقاط ضعف 

نبود نگاه سيستمي بين دستگاههاي متولي امر توليد و تجارت.1

نامناسب بودن فرآوري و بسته بندي محصولات داراي مزيت اسـتان جهـت صـادرات از               .2

              ميگو ، مواد معدني و فله فروشي اين اقلام جمله خرما ،                     

ضعف نيروي انساني كار آمد در بخش هاي صنعت و بازرگاني و كشاورزي.3

عدم استفاده بهينه از بنادر و سواحل استان .4

نبود نظام بازاريابي مناسب جهت محصولات توليدي صادراتي استان .5

 تشكل هاي بخش خصوصي حوزه توليد و تجارت ضعف.6

در ) كالاهاي ملواني وتعاوني هاي مرزنشين    (عدم تاثير گذاري مبادلات مرزي در اشكال          .7

              استان توسعه پايدار 

فقدان اسكله هاي اختصاصي جهت صادرات از جمله اسكله صادرات مواد معدني .8

سهيلات لازم جهت توسعه و تقويت صنعت گردشگري در استان نبود زير ساخت ها و ت.9

عدم دانش كافي جهت استفاده از تجارت الكترونيك .10

عدم وجود سالن هاي نمايشگاهي در استان .11

عدم وجود فعاليت هاي تحقيقاتي و پژوهشي كاربردي در حوزه تجارت استان . 12
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تيكمبود نقدينگي و منابع مالي نزد بنگاههاي توليدي صادرا.13

عدم ارتباط سازماني بين دستگاهها از طريق فضاي وب . 14

نبود واحد صادرات در دستگاههاي مرتبط .15

عدم شناخت از نيازهاي آموزش بازرگاني بنگاههاي اقتصادي.16

عدم ارتباط بنگاههاي تجاري استان با بازارهاي بين المللي. 17

 توليدي استان عدم رعايت استانداردهاي بين المللي توسعه صادركنندگان محصولات. 18

مهارت هاي پايين نيروي كار فعال در واحدهاي توليدي صادراتي. 19

عدم وجود استاندارد اجباري در فرايند توليد و بسته بندي خرماي استان .20

تعدد تشكل هاي توليدي تجاري در استان و عدم اثر بخشي كافي. 21

زينه هاي سـربار    فصلي بودن محصولات توليدي استان از جمله خرما و ميگو و افزايش ه            . 22

             بندي اين محصولاتواحدهاي بسته 

طولاني بودن فرايند پرداخت تسهيلات به بنگاهها.23

نبود ارقام تجاري در توليد خرماي استان . 24

در صنايع استان ) تحقيق و توسعه  ( R&Dنبود مراكز. 25

ارزش افزوده  پايين برخي محصولات استان . 26

صوصي در حوزه سرمايه گذاري نرخ پايين مشاركت بخش خ. 27

كمبود نيروي متخصص در ادارات شهرستان ها . 28

ضعف در نگرش مديران به تشويق توليد براي صادرات . 29

بالا بودن نرخ استهلاك ماشين آلات براي صنايع فرآوري محصولات شيلاتي و نخيلاتي .30

كمبود آب و برق در استان .31

ان بالا بودن هزينه بهره برداري از معادن است.32

عدم استفاده از فن آوري اطلاعات در بخش هاي صنعت و كشاورزي استان .33

نبود صادر كننده در بخش توليد محصولات صنايع دستي و فرش و گبه استان .34

تخصصي نبودن بنادر و گمركات استان .35

كمبود فضاي انبار و سردخانه در محوطه هاي بندري و پايانه هاي صادراتي استان .36

جاري سنتي در حمل و نقل دريايي استان وجود ناوگان ت.37
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عدم وجود شركت هاي حمل و نقل بين المللي در مسيرهاي حمـل زمينـي محـصولات                 .38

صادراتي استان 

عدم وجود زير ساخت هاي لازم در استان جهت توسعه حمل و نقل كانتينري و ترانزيـت      .39

كالا 

عدم مشاركت بخش خصوصي براي سرمايه گذاري در بنادر استان .40

نبود يك پرتال اطلاع رساني وسيع تجاري در استان . 41

وجود لنج هاي چوبي و مستهلك فاقد استاندارد در استان . 42

كمبود اسكله جهت پهلوگيري كشتي ها و عمق نامناسب كانـال هـاي ورودي در بنـادر                 .43

استان 

عدم آشنايي تجار با قوانين روز تجاري دنيا. 44

ستان محدود بودن بازارهاي صادراتي محصولات ا. 45

عدم وجود شركت هاي مشاوره اي بازاريابي و مديريت صادرات در استان . 46

عدم وجود تشكل صادرات خدمات فني مهندسي. 47

عدم تنوع محصولات صادراتي در استان . 48

سهم ناچيز درآمدهاي ارزي گردشگري استان . 49

كمبود امكانات زير ساختي جهت توسعه تجارت الكترونيك .50

)Opportunity(فرصت ها 

 كيلومتري استان 625وجود درياي خليج فارس و مرز آبي .1

وجود بازارهاي مناسب در كشورهاي حاشيه خلـيج فـارس و محـدوديت هـاي بخـش                  .2

        اين كشورهاكشاورزي و معادن در 

در استان ) نفت و گاز ، برق نيروگاه اتمي ( وجود منابع ارزان انرژي .3

 آهن توجه دولت به توسعه راه و راه.4

توجه دولت به توسعه بنادر و زيرساخت هاي گمركي.5

توجه دولت به ايجاد و توسعه مناطق گردشگري در استان .6

موقعيت ممتاز استان در توليد محصولات گلخانه اي.7



٢١

موقعيت خاص استان جهت حمل محصولات ترانزيتي .8

وجود مركز آموزش كشتيراني در استان .9

نزديكي به آبهاي آزاد جهاني.10

 مناسب بعضي از سواحل استان عمق.11

موقعيت ژئوپوليتك استان . 12

معافيت گمركي جهت واردات كالا از بنادر استان .13

وجود دو كارخانه سيمان در حال بهره برداري و طرح هاي توسعه اي در ايـن صـنعت در                   . 14

سال هاي آتي

نهضت ساختمان سازي و  طرح هاي توسعه سواحل و بنادر در كشورهاي حـوزه خلـيج                 .15

       مواد معدني استانرس و نياز به فا

... نزديكترين مسير براي صادرات استان ها فارس ، اصفهان و .16

مزيت رقابتي در قيمت مواد معدني و خرماي استان . 17

وجود رشته هاي دانشگاهي مرتبط.. 18

... )روس ها ، كره اي ها و ( وجود نيروهاي خارجي در استان . 19

استان با تجارت خارجي آشنايي ديرينه مردم .20

وجود خانوارهاي بوشهر در كشورهاي همجوار. 21

 قانون اساسي 44سياست دولت براي اجرايي كردن سياست هاي اصل . 22

رابطه با كشورهاي عربي .23

تجربه موفق دنيا در مشاركت بخش خصوصي جهت توسعه بنادر و مناطق ويژه و حـوزه                . 24

      بازرگاني هاي خدمات 

يش تقاضاي داخلي و خارجي براي مصرف فرآورده هاي دريايي و ضرورت رسيدن به              افزا. 25

مصرف اين محصول در داخلاستانداردهاي 

اعلام سازمان جهاني بهداشت در خصوص قرار گرفتن خرما در ده قلم اول اقلام غـذايي                . 26

سالم 

ليد مـشتقات نفتـي و   اهتمام ويژه دولت به ايجاد و گسترش فعاليت هاي پتروشيمي و تو . 27

صادرات گازي با رويكرد 

وجود بازارهاي قابل گسترش براي محصولات كشاورزي خصوصاً خرما. 28
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افزايش اقبال عمومي به گردشگري در كشور و رونق صـنعت اكوتوريـسم و گردشـگري                . 29

فرهنگي در دنيا 

انه نزديكي به دبي بعنوان بزرگترين مركز مبادله تجاري در خاور مي.30

برگزاري نمايشگاههاي متعدد در كشورهاي حوزه خليج فارس.31

نزديكي مسيرهاي دريايي استان به كشور عراق بعنوان بزرگتـرين پـروژه اقتـصادي در               .32

 سال اخير50حال بازسازي طي 

عمومي شدن دسترسي به اطلاعات از طريق فضاي وب.33

اهتمام جدي دولت به حمايت از صادرات .34

فويض اختيار به بخش خصوصي در حوزه بنادر آمادگي دولت براي ت.35
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 )Threat( تهديدها 

شكل گيري بنادر وسيع در كشورهاي همسايه استان در حوزه خليج فارس .1

توسعه مناطق آزاد در كشورهاي همجوار و مبادله همكاري با كشورهاي بزرگ صنعتي جهان .2

 بندي و فرآوري اين محصول توجه عربستان و امارات به توليد خرما و توسعه صنايع بسته.3

وجود آبرفت زياد و ورود آن به بندر بوشهر و هزينه بالاي لايروبي.4

افزايش روز افزون هزينه سرمايه گذاري در استان.5

پايين بودن قيمت كالاهاي وارداتي به استان .6

واردات كالاي قاچاق و ساير اشكال مبادلات تجاري غير رسمي.7

ار واحدهاي توليدي صنايع نفت و گاز در استان عدم تعادل و توازن در استقر.8

عدم برنامه ريزي و تعيين اولويتهاي توسعه اي استان در بين مزيت هاي نفت و گـاز ، تجـارت و      .9

، نخيلات و كشاورزي ، آبزيان و ميگوخدمات بازرگاني 

از سواحل استان توسط پارس جنوبي و شمالي% 40اشتغال بالغ بر .10

)عدم پاسخگويي بنادر سنتي ( كنولوژيك و فني تحولات ت.11

قوانين مربوط به سرمايه گذاري خارجي. 12

رغبت اندك مديران در انجام پژوهش.13

ارتباط اندك با سفارتخانه ها ايران در كشورهاي حوزه خليج فارس . 14

لحاظ نكردن نظرات بخش خصوصي در هيات.15

آثار تحريم هاي احتمالي اقتصادي.16

 اين قوانين در حوزه تجارت تعدد قوانين و تغيير. 17

عدم تفويض اختيار به اعضاء كارگروه توسعه صادرات جهت اتخاذ تـصميمات مقتـضي بـراي                . 18

استان 

عدم وجود صنايع تبديلي با فن آوري نوين در استان . 19

رقابتي شدن فضاي بين الملي موضوع كاهش قيمت محصولات صادراتي استان .20

تغيير الگوي حمل و نقل كانتينري. 21

زان ريسك سرمايه گذاري صنعتي در استان مي. 22

عدم الحاق ايران به سازمان تجارت جهاني و اعمال تعرفه ترجيعي بـر محـصولات صـادراتي                 .23

استان 
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رقابت منفي صادركنندگان مواد معدني با همديگر. 24

وجود تورم دو رقمي و كاهش قدرت رقابت پذيري بنگاههاي صادراتي. 25

وژه هاي صادراتي و ساير پروژه هاي بخش بازرگانيعدم اختصاص بودجه استاني جهت پر. 26

عدم مشاركت جدي بخش خصوصي در سرمايه گذاري حوزه تجارت . 27

جذابيت بازار مسكن . 28

( وجود خدمات واسطه اي در حوزه تجارت ناشي از ضعف قوانين مقررات صادرات و واردات                . 29

) خريد و فروش كارت هاي بازرگاني 

شهر در بافت قديم و مشكلات حمل و نقلواقع شدن فضاي توسعه بندر بو.30

عدم توان بازپرداخت تسهيلات بانكي دريافتي توسط واحدهاي ميگو پرورشي ، بسته بندي             .31

هاي خرما و واحدهاي فرآوري آبزيان 

توسعه فعاليت هاي صنايع دريايي در كشورهاي همجوار .32

عدم كنترل بيماري هاي خاص در بخش كشاورزي و آبزيان .33

و هوايي استان وضعيت آب .34

ضعف صنايع بسته بندي محصولات صادراتي استان و ارسال كالاهاي صادراتي بدون كيفيت       .35

هدف به بازاهاي 

فقدان نظام آماري صحيح .36

خشكسالي و سيل و گرد وغبار در برخي از فصول سال .37

فزوني قيمت محصولات آبزي در كشور نسبت به بازارهاي صادراتي.38

ستفاده استان از فرصت  معافيت كالاهاي وارداتي جهت توسعه زير ساخت ها و عـدم                عدم ا .39

        توسعه پايدار شكل گيري 

تاخير در بهره برداري از خط آهن بوشهر شيراز .40
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فهرست اهداف كلان توسعه تجارت خارجي استان بوشهر 

افزايش صادرات و توسعه تجارت خارجي استان .1

نوع كالاها و خدمات صادراتي استان گسترش و ت.2

بهبود كيفيت محصولات و خدمات صادراتي  استان .3

گسترش و تنوع بازارهاي هدف كالاهاي توليدي صادراتي استان .4

تقويت و توسعه ظرفيت هاي تجاري استان .5

افزايش درآمدها تجاري و صادراتي استان .6

افزايش كالاهاي توليدي صادراتي استان.7

تراتژيهاي كليدي جهت محقق سازي اهداف توسعه تجارت خارجي استان فهرست اس
ارتقاء دانش علمي و تخصصي تجار، بازرگانان و متوليان امر تجارت خارجي استان .1
ارتقاء فرهنگ صادراتي در استان .2
"توسعه و بهبود زيرساخت هاي لازم به منظور توسعه تجارت خارجي و صادرات استان .3

 توسعه بنادر و گمركات ، ايجاد پايانه هاي تخصصي صادرات، انبار و ساخت اسكله ها و
سردخانه ، حمل و نقل ، ايجاد فضاهاي كانتينري و توسعه ترانزيت ، خدمات بانكي و 

بيمه اي و ضمانت صادرات 
حمايت از ايجاد و بهبود عملكرد بنگاهها و تشكل هاي صادراتي استان در راستاي .4

ون اساسي  قان44سياست هاي اصل 
تشويق و حمايت از سرمايه گذاري خارجي با هدف توسعه صادرات استان و ايجاد .5

اشتغال پايدار 
توسعه صنعتي در صنايع و معادن و بخشهاي كشاورزي و شيلات متناسب با مزيت هاي .6

نسبي استان 
ايجاد فضاي رقابتي در محيط كسب و كار بعنوان شرط لازم براي توسعه تجارت و .7

ت صادرا
افزايش در آمدهاي استان از محل صدور خدمات فني مهندسي .8
توسعه مراودات تجاري استان با ساير كشورها خصوصاً كشورهاي حوزه خليج فارس .9

برقراري مشوق ها و تسهيلات ويژه و هدفمند به منظور توسعه صادرات .10
ات تجاري كاهش هزينه هاي تجارت و صادرات به منظور رقابتي نمودن محصولات و خدم.11

و صادراتي و توجه به اصل بهره وري و استفاده بهينه از هر يك از عوامل موثر در اين 
 . چرخه


